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Savitikra ir žinių vertinimas
Elinga Žiliuvienė

VšĮ „Informacinių technologijų institutas“



„FUSEIT“ KURSO VERTINIMO PROCESAS

 Savitikros testai prieš mokymus (vertinimo kriterijus 30%)

 Scenarijų užduotys (vertinimo kriterijus 30%)

 Galutinis žinių vertinimo testas po mokymų (vertinimo kriterijus 40%)



Kodėl savęs vertinimas svarbus besimokančioje

visuomenėje?

Savo rezultatų stebėjimas bei savęs vertinimas rodo
mokinio gebėjimą vertinti savo veiklą ir rezultatus,
paprastai atidžiai stebint veiklos eigą ir savęs
vertinimą pasiekus rezultatą (Hacker ir kt., 2009).

Šie įgūdžiai reikalingi tam, kad mokiniai galėtų 

įvertinti savo turimas žinias. Be tokios refleksijos 

jiems gali būti sunku atskirti, ką jie padarė teisingai, 

o ką reikia tobulinti. 



SAVITIKROS TESTAI

Savitikros testai padeda studentams įvertinti savo skaitmeninio marketingo įgūdžius ir žinias prieš pradedant
kursą.

2-6 klausimais kiekvienai temai

Laikas neribojamas 65



SAVITIKROS TESTAS 



KLAUSIMŲ TIPAI 
(taip/ne klausimas)

Marketingas – tai procesas, kurio metu nustatomi vartotojų poreikiai, paverčiant ir 
perkeliant produktus ir paslaugas į galutinį vartotojo segmentą?

 TAIP
 NE



KLAUSIMŲ TIPAI 
klausimas su keliais atsakymų variantais ir vienu teisingu atsakymu (galimų atsakymų skaičius: 3-6)

Įvardinkite pagrindinius marketingo aplinkos komponentus:

Mikro aplinka ir Makro aplinka
Mikro aplinka; Mezo aplinka; Makro aplinka
 Pirkėjai ir pardavėjai
 Politinis; Ekonominis; Socialinis; Technologinis



KLAUSIMŲ TIPAI 
klausimas su keliais atsakymų variantais ir keliais teisingais atsakymais (galimų atsakymų skaičius: 4-6)

Kokie yra rinkos pozicionavimo etapai:

 pagrindinių prekės savybių nustatymas
 prekės dizaino kūrimas
 prekės kainos nustatymas
 prekės atributų ir susijusio įvaizdžio kūrimas
 reklaminės kampanijos kūrimas
 konkurencinio pranašumo išlaikymas



TESTO REZULTATAI



TESTO REZULTATAI





BAIGIAMASIS TESTAS



ŽINIŲ VERTINIMO TESTAI
Žinių vertinimo testas objektyviai patikrina studento įgūdžius ir parodo jo kompetenciją.

Testas iš 20 klausimų
Laikas 30 min.
Išlaikymo balas 75% 189



KLAUSIMŲ TIPAI 
klausimas su keturiais atsakymų variantais ir vienu teisingu atsakymu

Vartotojo vertė = 

 Bendra vartotojo nauda + Bendros vartotojo išlaidos
 Bendra produkto kaina - Bendros produkto sąnaudos
 Bendra vartotojo nauda - Bendros vartotojo išlaidos
 Bendra gamintojo nauda - Bendros gamintojo sąnaudos



TESTO REZULTATAI







The European Commission’s support for the production of this publication does not constitute an endorsement of the 
contents, which reflect the views only of the authors, and the Commission cannot be held responsible for any use which 
may be made of the information contained therein.

Future competences pathways for marketing and ICT education

www.knf.vu.lt/en/fuseit

Dėkojame už dėmesį!


